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Resumo

O jornalismo contemporaneo vive processos de reconfiguracio econdémica, cultural e tecnolégica que
incidem em seus discursos, nas condigoes de trabalho e na identidade do jornalismo e do jornalista.
Esses reordenamentos incluem o aparecimento de iniciativas de jornalismo independente sob novas
condicoes de trabalho. Em 2016, a Agéncia Publica lancou o Mapa do Jornalismo Independente, que
cataloga iniciativas em todo o Brasil. Destas, 17 iniciativas estdo na regiao Nordeste do Brasil. Esse
estudo visa identificar marcas de territorialidade no ethos dessas iniciativas de jornalismo
independente do Nordeste. Analisamos as secoes ‘Sobre’ e ‘Quem somos’ nos sites desses coletivos
para reconhecer a presenca do territério como aporte simbdélico, e perceber como a regionalidade
define as identidades das iniciativas. Os resultados da andlise apontam que os diversos ethé das
iniciativas de jornalismo independente, aqui analisadas, dao conta da diversidade dos grupos. Estao
vinculados a uma identidade cultural, a territorios fisicos e ao territério do jornalismo, envoltos,
assim, em resultados e projecoes que ampliam sua complexidade de anéalise. Esses ethés vinculados
a territérios fisicos ainda admitem uma subdivisdo de espago delimitado, indo de um bairro,
passando por uma cidade e chegando a ‘zonas’ de atuacdo, como as regides periféricas. Essa
delimitacao de ‘ocupacio’ esta quase sempre vinculada a uma percepc¢ao de identidade cultural.
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Abstract

Contemporary journalism is experiencing processes of economic, cultural and technological
reconfiguration that affect its discourses, working conditions and the identity of journalism and
journalist. These reorganizations include the emergence of independent journalism initiatives under
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new working conditions. In 2016, the Agéncia Pidblica launched the Map of Independent Journalism,
which catalogs initiatives throughout Brazil. Of these, 17 initiatives are in the Northeast region of
Brazil. This study aims to identify territoriality marks in the ethos of these independent journalism
initiatives in the Northeast. We analyze the 'About' and 'Who we are' sections on the sites of these
collectives to recognize the presence of the territory as a symbolic contribution, and to understand
how regionality defines the identities of the initiatives. The results of the analysis indicate that the
diverse ethos of the independent journalism initiatives analyzed here account for the diversity of the
groups. They are linked to a cultural identity, to the physical territories and to the territory of
journalism, thus wrapped in results and projections that amplify its complexity of analysis. These
ethos linked to physical territories still admit a subdivision of delimited space, going from a
neighborhood, through a city and reaching 'zones' of action, such as the outlying regions. This
delimitation of 'occupation' is almost always linked to a perception of cultural identity.

Keywords: Independent journalism. Territory. Ethos. Northeast Region.

Introducao

E possivel se pensar numa startup de producio de jornalismo? A cadeia produtiva do
jornalismo se modifica. Esses processos refletem caracteristicas mais amplas das transformacoes
sociais. E presenciam-se alteracOes cada vez mais vertiginosas no ambito de atuacdo dos
profissionais. Atente-se para o fato de que a relevancia dos jornalistas freelancers na pesquisa do
campo foi notada depois de quase um século de uma estruturacdo organizacional centrada no
ambiente da redacéao, e sua insercao no modo fordista de producéo. Do trabalho como freelancer ao
aparecimento de organizacoes de jornalismo independentes com amplo impacto na sociedade, ndo
se passaram mais que 30 anos! Na base dessas transformacdes, aparece a insercao tecnolégica como
variavel preponderante.

O uso e acesso da tecnologia no processo de producédo e disseminacdo da informacéo
jornalistica ndo se verificam de forma equanime entre as corporacoes midiaticas. Muitas empresas
de comunicagio estdo condicionadas as especificidades regionais, sejam de ordem cultural ou
financeira, para implantacdo de ambientes de produgcdo com a presenca intensiva da tecnologia.
Mesmo sendo uma varidvel comum, a utilizacdo intensiva da tecnologia ndo atende a um unico
padrao, mesmo entre os grupos independentes de producao do jornalismo, incluindo aqueles que sao
nativos digitais. De acordo com as estratégias de sustentabilidade financeira dessas iniciativas, as
rotinas produtivas se modificam - de certa maneira, a disponibilidade de recursos financeiros
impacta mais as rotinas produtivas, e o alcance da cobertura, que os processos de disseminacéo da
informacéo, que mantém custos uniformes independentemente da quantidade de trafego.

Nessa cadeia de articulacdes, o capitalismo orienta a estruturacdo organizacional do
jornalismo; um componente basico dessa estruturacdo € a insercdo tecnoldgica; a insercao
tecnolégica ‘chega’ em diferentes momentos temporais as praticas de jornalismo - exemplo
perceptivel é o processo de convergéncia midiatica das corporacgdes convencionais de producéo de
jornalismo. A convergéncia foi realidade inicialmente no The New York Times, em momento
posterior na Folha de Sao Paulo e s6 depois no Jornal O Povo, de Fortaleza. Diferentes contextos,
diferentes processos, regionalidades diversas vao condicionando as praticas, os fazeres jornalisticos.
Poderiamos falar em identidades também diversas, ou uma convivéncia de modos de producéo de
jornalismos.

A epistemologia e conceituacio na pesquisa do campo também ndo acompanharam o mesmo
ritmo das transformacades.

A conceituagcao do jornalismo como uma pratica estavel ou como um conjunto de rotinas
seguido por um conjunto limitado de atores, que é empiricamente acessada através do ponto de
acesso da redacdo e entendida exclusivamente através da sua importancia para a democracia,
simplesmente nido permite uma visdo sobre a miriade real de praticas, conceituacoes, implicacoes,
bem como para a diversidade de atores e atuantes que moldam de uma forma ou de outra o que o
jornalismo é (ou o que ele esta se tornando). (DEUZE; WITSCHGE, 2015, p. 23)
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Desse modo, a condicionante das regionalidades, com todas suas variaveis imbricadas, deve
ser considerada nas defini¢coes e desenvolvimento da pesquisa nos jornalismos. E as pesquisas sobre
as iniciativas de jornalismo independente nio poderiam estar excluidas desse direcionamento.
Passa-se de uma perspectiva estanque de compreensao - 0 que o jornalismo é; para uma percepgao
dindmica dos jornalismos que estao sendo praticados, uma compreensao pautada pelo vir-a-ser.

Novos jornalismos, novos arranjos, novas identidades

A pluralidade ou pluralismo é vista como pré-requisito para que a midia seja plataforma de
um discurso democratico (UNESCO, 2010). Assim, um dos elementos essenciais para que o
Jornalismo atenda a sua funcéo social é a promocéao da pluralidade, entendida como a diversidade
de pontos de vista e de opinides acerca dos diversos temas debatidos no espaco publico, em especial
daqueles que tratam de assuntos do interesse da coletividade. Numa sociedade oligopolizada por
conglomerados midiaticos, o aparecimento de iniciativas independentes de jornalismo pode
contribuir para o fortalecimento da pluralidade na cobertura. Nesse contexto, “La aparicion de
nuevos actores comunicativos surge en un escenario propicio para la innovacion, por el auge de la
web social y el empleo de tecnologias de la informacién y la comunicacién por importantes sectores
de la poblacién (...)”. (LOPEZ-GARCIA; NEGREIRA-REY; RODRIGUEZ-VASQUEZ, 2016, p. 226).

Se as redacgoes ficam cada dia mais enxutas, com a légica do profissional multimidia e das
demissoes constantes, 0 empreendedorismo acaba surgindo como solucao possivel para um niimero
cada vez maior de profissionais que se veem fora do mercado mesmo com grande experiéncia. Em
paralelo, ha uma critica generalizada de que os meios tradicionais quebraram ‘o pacto’ que tinham
com o publico (CRISTOFOLETTI, 2016), especialmente em pautas que abordam politica, direitos
humanos e movimentos sociais. Realidades que impulsionariam as iniciativas independentes,
organizadas em coletivos e com um sentimento mais forte de responsabilidade social.

Iniciativas de jornalismo independente, no Brasil, foram sistematizadas a partir da
elaboracao do Mapa do Jornalismo Independente, um projeto da Agéncia Publica. Para a insercéo
dos projetos no mapa, a Puablica considerou “aquelas que nasceram na rede, fruto de projetos
coletivos e néo ligados a grandes grupos de midia, politicos, organizacoes ou empresas”*. A nocéo de
independéncia esti relacionada a projetos em plataformas digitais, que sejam uma iniciativa coletiva
e sem vinculacdo com os tradicionais ‘proprietarios’ dos veiculos de comunicacio. Essa ultima
caracteristica apontaria para outro elemento de independéncia, o financiamento, a partir da
autossustentabilidade, “uma das marcas desta geracao que esta surgindo no jornalismo nacional”.

Mas o movimento de iniciativas de jornalismo independente ndo é uma novidade. Reis (2017)
elenca, num periodo bem anterior, as experiéncias de jornais humoristicos impressos nos anos 1930,
como ‘A Manha’, sem esquecer das revistas ‘Pasquim’ e ‘Realidade’, durante a ditadura brasileira.
Os processos de comunicacdo comunitaria, alternativa e popular na América Latina, com
repercussdo no jornalismo, no processo de transicdo dos regimes ditatoriais na regido, sao
reconhecidos também como independentes (FESTA, 1984). Entao, quais as diferencas que permeiam
esses momentos e que exigem um olhar mais minucioso sobre as novas iniciativas?

Batista e Patricio (2017) tencionaram analisar os elementos de identidade jornalistica
presentes nas autonarrativas de grupos de producéo de jornalismo independente em plataformas
digitais. Percorreram o texto que aparece nas abas 'Quem somos' € ‘Sobre’ de 11 (onze) grupos de
jornalistas que se autodeclaram como independentes e disseminam suas producoes em plataformas
digitais, presentes no Mapa do Jornalismo Independente, da Agéncia Piblica. A andlise tentava
responder como as novas praticas profissionais constroem os conceitos de jornalismo e jornalistas
para esses grupos.

No entanto, houve uma reorientacido na pesquisa, que foi redirecionada, a partir de seus
achados. Percebeu-se que os discursos das iniciativas centravam-se na justificativa de sua
independéncia. Dai a opcao de analisar qual a compreensio, dessas iniciativas, da prépria nocao de
independéncia, vinculada a seus projetos. Perceber que elementos dao conta dessa independéncia e
sao justificaveis pelo discurso dos coletivos. No entanto, constatou-se que as iniciativas analisadas

4 Texto de apresentacdo do ‘Mapa do jornalismo independente’. Disponivel em_http://apublica.org/mapa-do-jornalismo/.
Acesso em 15/04/2019.
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muitas vezes nao conseguem explicitar, em seu préprio discurso, qual vinculagio teriam com essa
pretensa ‘independéncia’.

Em algumas iniciativas, apenas a caracteristica de serem ‘coletivos’, como condicdo de
independéncia, é explicitamente mencionada em seus discursos —partindo-se da pressuposiciao que
todas as iniciativas sao disponibilizadas em plataformas digitais. Outras iniciativas seguem as
condicionalidades da Agéncia Publica e reafirmam que a independéncia estd vinculada ao
contraponto estabelecido entre midia independente e midia convencional ou em relacio aos modelos
de propriedade e financiamento inerentes a seu funcionamento. (BATISTA; PATRICIO, 2017, p. 13)

Pela pesquisa de Figaro e Nonato (2017), centrada na percepcio dessas iniciativas como
arranjos economicos alternativos de producéo jornalistica, esses empreendimentos ainda carregam
caracteristicas de precariedade, justamente uma das motivacoes que os levaram a didspora das
corporacoes midiaticas convencionais. Para além dessa contradicdo, os jornalistas participantes
desses ‘arranjos econdmicos’ alternativos “apropriam-se das tecnologias digitais da comunicacao
para atuar em coletivos organizados horizontalmente, em busca de independéncia dos grandes
grupos de comunicagao. Apostam em um modelo de jornalismo sem fins lucrativos para manterem
a autonomia” (p. SS).

Outras caracteristicas, no entanto, a partir da analise com uma base de dados bem reduzida,
apropriada ao espaco disponivel no momento da discussédo realizada por Batista e Patricio (2017),
sugerem que outros elementos podem subsidiar a pesquisa sobre as iniciativas de jornalismo
independente, e referendar sua orientacdo de diversidade. Uma, “bastante significativa, é
relacionada ao contraponto estabelecido entre centro versus periferia, numa correlacéao entre midia
independente e midia convencional” (p. 13). Para os autores, “E interessante que, do ponto de vista
de que essas iniciativas sejam associadas a utilizacdo de tecnologia intensiva, o parametro espacial
fisico ainda seja apropriado como definicdo de independéncia jornalistica” (p. 13).

Assim, assume-se a necessidade de um estudo mais aprofundado sobre as condicionantes
regionais e como elas impactam a percepc¢do identitdria dos profissionais participantes das
iniciativas independentes de producao de jornalismos.

Novos territorios no jornalismo

O tempo e o espago figuram como variaveis de ordenamento da vida humana desde a mais
tenra evocacdo da modernidade. Percorrer grandes extensées fisicas de espaco em pouco tempo se
tornou uma verdadeira ambicdo do homem moderno que, de tanto persistir, acabou comprimindo
espaco e tempo por meio de recursos tecnolégicos que aceleraram ainda mais a ja& movimentada
dindmica da vida.

Harvey (1993), ao discorrer sobre a ascensdo do modernismo como formacdo cultural,
enfatiza o desenrolar das transformacées sociais e, principalmente, a ascensdo das formas
capitalistas de poder a partir da alteracdo dos referenciais espaciais, sem perder de vista a
importancia da aceleracdo do tempo implicada nas novas formacoes sociais € nos movimentos
estéticos. No ambito espacial, as consequéncias decorrentes da compressdo do espacgo pelo tempo
sdo os fenomenos de desterritorializacio e reterritorializacéao.

Na sociedade pés-industrial agravam-se as crises de fronteiras e, consequentemente, de
controle sobre os territérios (fisico, econdmico, informacional, cultural, subjetivo). A sensacdo é de
uma desterritorializacao generalizada. Surgem claramente problemas com os limites (corpo, Estado,
identidade) estabelecidos na era moderna. (LEMOS, 2005, n.p)

Contudo, para compreender as rupturas e reorganizacgoes territoriais mobilizadas, sobretudo,
pela imbricacdo das novas tecnologias no cotidiano, é preciso remontar a nocao de territério.
Haesbaert (2003) faz uma sintese das concepcoes de territério no &mbito académico:

Juridico-politica: a mais difundida, onde o territério é visto como um espaco delimitado e

controlado, através do qual se exerce um determinado poder, na maioria das vezes visto como o
poder politico do Estado. ¢ Culturalista: prioriza a dimenséo simbélico-cultural, mais subjetiva, em
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que o territério € visto sobretudo como o produto da apropriacio/valorizacio simbélica de um grupo
sobre o seu espaco. * Econdmica (muitas vezes economicista): bem menos difundida, enfatiza a
dimenséo espacial das relacoes econdmicas, no embate entre classes sociais e na relacio capital-
trabalho. (p. 13).

O autor adverte que seja la qual for a definicio de territério com a qual se queira trabalhar
deve-se, sobretudo, considerar seus aspectos simbdlicos.

O territério envolve sempre, ao mesmo tempo (...) uma dimensao simbdlica, cultural, através
de uma identidade territorial atribuida pelos grupos sociais, como forma de 'controle simbélico' sobre
o espaco onde vivem (sendo também, portanto, uma forma de apropriacdo), e uma dimensio mais
concreta, de carater politico-disciplinar: a apropriacdo e ordenagcdo do espaco como forma de
dominio e disciplinarizacdo dos individuos. (HAESBAERT apud HAESBAERT 2003, 1999, p. 42)

Lemos (2005) sintetiza a nocéo de territério, mesmo reconhecendo a polissemia do termo, em
torno da ideia de controle de fronteiras, estas que podem ser fisicas, sociais, simbdlicas e subjetivas.
O territério, portanto, é forjado pelo controle das fronteiras. Territorializar é construir significados
no interior de fronteiras e desterritorializar nao implica ‘retirar os significados’, mas sim em
atualiza-los, reorganiza-los.

Haesbaert (2003) aprofunda-se na discussdo de desterritorializacdo apresentando
abordagens que ora levam em conta apenas a geografia fisica do terreno, ora a compressao do espaco
pelo tempo e ora a perda das relagdes sociais em um dado lugar. Para evitar pensamentos
monocausais, ele propoe um olhar multidimensional para os fendbmenos de desterritorializacoes. “O
olhar geografico multiescalar é imprescindivel para entendermos a desterritorializacao, pois como
se trata sempre de um processo concomitante de desterritorializacao e reterritorializacio, é preciso
que ele seja interpretado em diversas escalas”. (p. 18)

As rupturas provocadas pelas novas tecnologias e por outros processos da p6s-modernidade
(HARVEY, 1993), como o enfraquecimento do Estado-Nacdo e a financeirizacdo do capital,
mobilizam deslocamentos fisicos e simbélicos que tensionam as fronteiras dos territérios (culturais,
geograficos e subjetivos) forcando as desterritorializacoes e reterritorializacoes. Nesse sentido, o
proéprio jornalismo, enquanto um territério cultural e econémico, sofre acoes desterritorializantes e
se reorganiza em busca de novos significados para si e para os sujeitos que habitam esse territorio.

Podemos considerar a descentralizacdo da redacdo como local de trabalho (DEUZE E
WITSCHGE, 2015) um processo de desterritorializacio no jornalismo. Por sua vez, o aparecimento
de grupos de jornalismo independente organizados em torno de novos arranjos produtivos de
trabalho (FIGARO E NONATO, 2017) caracteriza uma reterritorializacdo das fronteiras
jornalisticas, implicando a construcéo de novos sentidos para o jornalismo que é performado dentro
desses novos limites (econdmicos, simbélicos, culturais e jornalisticos) e para os jornalistas que
atuam nesses novos territorios da profissao.

O Mapa do Jornalismo Independente elaborado pela Agéncia Publica figura como uma
cartografia dos novos territérios jornalisticos, cujas fronteiras, pelo menos, em termos de circulacdo
dos contetidos, ndo ficam restritas a espacialidade fisica. Organizados em suportes digitais, os grupos
de jornalismo independente podem ter um alcance global por meio do acesso pela web. Contudo, o
que mobilizou essa investigacao foi a curiosidade em torno da vinculacéao simbdélica desses grupos
ao local, a regido, ao espaco geografico em que os jornalistas que atuam nessas iniciativas estdo
situados.

Inseridos na cibercultura, uma cultura por natureza de desterritorializada (LEMOS, 2005),
sera que esses coletivos ou novos arranjos reterritorializam o jornalismo ancorando-se em um
discurso que valoriza os simbolos associados ao local (cidade, bairro, comunidade, area), a regiao
(Nordeste) a qual pertencem? Para perceber essa dindmica optou-se por analisar o ethos de
iniciativas materializado nas se¢oes ‘Sobre’ ou ‘Quem somos’ em seus sites.

A motivacgdo para investigar essa relagio entre territorio e jornalismo independente se da
também pela simbologia da regido Nordeste, a maior do pais em extensao fisico-geografica, e objeto
de uma série de imagens que se formam em torno do que é o Nordeste e do que é ser nordestino.
Como observa Barbalho (2004. p.156),
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(...) uma regiio ndo é uma delimitacdo natural baseada em critérios objetivos, fornecidos por
uma geografia fisica, nem uma esséncia cultural definida por uma geografia humana. Uma regiéo é,
antes, uma construcio resultado de interesses - alguns convergentes, outros divergentes - e agentes
diversos (socidlogos, geélogos, etnégrafos, economistas, politicos, artistas...) que disputam e/ou
tecem aliancas entre si para conquistar o poder de divisdo de um espaco atribuindo-lhe
identidade(s).

A regido Nordeste é, portanto, uma invencao recente na histéria do Brasil, cujas referéncias
nacionais, por séculos, se subdividiam em Norte e Sul, cabendo ao primeiro a imagem da pobreza e
ao segundo da abundancia. “As imagens discursivas sobre o Nordeste, postas em acao pela imprensa
paulista nas primeiras décadas do século XX, em especial pelo jornal O Estado de Sao Paulo,
qualificam a regido como atrasada, rural, barbara, assolada permanentemente pela seca, servil,
ignorante” (BARBALHO, 2004, p. 157).

Levando-se em consideracdo que a identidade cultural constréi-se a partir do jogo de
identidade e diferenca com uma alteridade (WOODWARD, 2000), a representacdo construida pelo
jornalismo do sudeste serviu de amalgama para a identidade cultural nordestina. No entanto, esse
néao é o Gnico substrato simbélico que compde a identidade da regiio:

(...) asaudade e a tradicdo foram os elementos que deram substéncia ao discurso regionalista,
no momento em que os elementos mais dinidmicos do capitalismo se instalavam no Sul do pais, em
especial em Sao Paulo. Com uma economia em decadéncia, restava as elites nordestinas evocar um
passado glorioso e inventar uma tradicdo que resguardasse elementos positivos de identificacéo.
(BARBALHO, 2004, p. 158)

Na esteira dos discursos que forjaram o Nordeste até os anos de 1960, as figuras do
cangaceiro, do beato e do coronel animaram o imaginério da regido, ora como representacoes de
docilidade e cordialidade, ora como lideres, heréis de um povo atravessado por uma série de conflitos
econdmicos, politicos e culturais (BARBALHO, 2004, p. 159). O autor, ao investigar as politicas
culturais dos estados da Bahia, Pernambuco e Ceara na virada para o novo milénio, concluiu que o
imaginéario do Nordeste e de suas tradicoes ainda era tido como referéncia discursiva pelos Estados
que capitalizaram essa tradicdo para o turismo (Bahia), a reforcaram de modo idilico (Pernambuco)
e a negaram em nome da globalizacdo (Ceard) (BARBALHO, 2004, p. 165).

Apesar da tradicdo ainda ser um forte componente simbolico da identidade cultural
nordestina, esta é negociada, atualizada a todo momento por novos discursos, entre eles esta o do
jornalismo. Como um territério que se ressignifica, sera que o jornalismo independente ancora-se
em uma espacialidade para forjar sua prépria identidade e, assim, se diferenciar das demais
iniciativas independentes e ainda da midia convencional?

O ethos discursivo no jornalismo

Paralelamente ao discurso de informacao, as instituices jornalisticas constroem discurso
que justificam sua razio de ser, como se além de dizer, ‘eis o que é preciso saber’, as midias
dissessem o tempo todo: “eis porque temos a competéncia para informar” (CHARAUDEAU, 2006, p.
34). As competéncias das instituigcdes midiaticas podem ser identificadas de modo mais visivel em
espacos discursivos definidos para essa finalidade, como é o caso de textos institucionais, a exemplo
de editoriais no jornalismo tradicional ou de secbes como ‘Quem Somos’ e ‘Sobre’ disponiveis nos
sites de novos coletivos e arranjos jornalisticos.

Essa representacdo de si esti presente em todas as manifestacoes discursivas - afinal,
conforme ja postulava a retérica classica, cada forma de enunciagcdo comporta uma imagem do
proprio orador. Considerando-se que a midia, seja ela convencional ou independente, € um orador
publico contemporaneo, seus discursos também serido perpassados por imagens de si, que
objetivardao um conjunto de valores culturais e ideoldgicos, mas cuja finalidade é, sobretudo,
demonstrar credibilidade ao pablico (CHARAUDEAU, 2006).

O ethos discursivo forma o que Charaudeau (2006) chama de condi¢do de identidade de quem
enuncia. A identidade do enunciador, expressa através de seu ethos discursivo, é uma parte essencial
do contrato de comunicaco estipulado entre as instituicées midiaticas e seu publico. Maingueneau
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(2006, p. 70) também relaciona o ethos discursivo a identidade do enunciador: “A especificidade de
um ethos remete, de fato, a figura de um ‘fiador’ que, por meio de sua fala, se da uma identidade que
esta de acordo com o mundo que ele supostamente faz surgir”. O ethos discursivo da midia ira
reforcar sua competéncia informativa e/ou seu papel social que, ao serem articulados, irdo compor
aidentidade dessa institui¢cao. Afinal, como observa Woodward (2000), a construcao da identidade é
tanto simbdlica quanto social e ird se materializar a partir de acées de nomeacéio e de classificagao,
ou seja, através do discurso. Maingueneau (2006, p. 60) reforca que o ethos discursivo é um processo
interativo que influencia o outro e é construido a partir de uma noc¢éo hibrida, envolvendo um
movimento entre o social e o discursivo. O ethos, portanto, nao pode ser visualizado fora de uma
situacdo comunicativa definida, que, por sua vez, estd atrelada a um contexto sécio-histérico
determinado.

A situacado discursiva escolhida para andlise nesta pesquisa foi a definicdo editorial de
coletivos e arranjos de jornalismo independente expressa em abas ou secOes de seus sites
convencionalmente nomeadas de ‘Sobre’ ou ‘Quem somos’. Nesses espacos, sera possivel perceber
qual a identidade jornalistica construida por esses coletivos e como ela se articula com as nogoes de
territorio e de regido aqui discutidas. Para tanto, dos 17 arranjos mapeados pela Agéncia Publica na
regido Nordeste, foram desconsiderados aqueles que nao trazem um espaco editorial, dois no total.
Um terceiro arranjo também néo foi analisado, pois o site encontrava-se fora do ar. Dos 14 arranjos
habilitados para o estudo, nove apresentaram em sua denominacao ou no texto das secoes referéncias
ao Estado ou regidao em que sdo realizados, o que os tornou prioritarios para analise. Os ethé desses
grupos serao a partir de agora conhecidos.

Analise dos marcadores territoriais

O primeiro arranjo ou iniciativa que figura no Mapa da Publica e faz referéncia ao territério
é o Apartamento 702. “A equipe do Apartamento 702 trabalha com amor para te fazer redescobrir
Natal e incentivar a discussio de temas importantes sobre a cidade.” Nesse enunciado, ja é possivel
perceber o territério geografico e simbdlico em que o grupo atua: a cidade de Natal. O verbo
redescobrir é um indicativo da reterritorializacao simbélica que o coletivo espera construir por meio
de seus contetidos, estes que como o proprio enunciado mostra sao temas relevantes para a cidade.

Os objetivos editoriais do grupo ficam evidentes no enunciado seguinte: “Afinal, a nossa
missao é ajudar a fazer de Natal uma cidade mais sustentavel e mais plural”. Aqui o ethos do grupo
comeca a ser desenhado, um ethos missionario, que busca engajar o publico nas causas da
sustentabilidade e pluralidade, aqui representadas pelas questoes de género e ética, como o préprio
grupo verbaliza.

O publico-alvo para o qual a iniciativa se destina esta explicito: sdo os habitantes da cidade.
“0 Apartamento 702 é um trabalho coletivo de jornalistas e publicitiarios que tem como tinico objetivo
cavar aquela informacéo importante para quem mora em Natal”. Nesse sentido, as fronteiras do
jornalismo praticado pelo grupo coincidem com as fronteiras fisicas de onde se situa, vinculando-se,
portanto, a dinimica simbdlica do lugar ao qual se restringem, valorizando-o.

No discurso sobre a cidade construido pela iniciativa, ha espago também para a identidade
regional. No enunciado “A equipe é coordenada por uma dupla arretada”, tem-se uma marca da
identidade cultural da regido nordestina. O adjetivo ‘arretada’ figura no vocabulario local e no
imaginario cultural do Nordeste remetendo a uma identidade romantica que alude ao cangaceiro
(figura arretada), lancando méo assim de uma imagem tradicional.

A nomenclatura, o titulo do coletivo nao é explicado na secio ‘Sobre’. Contudo, dele pode
partir a inferéncia de se tratar do lugar em que o contetdo é produzido, da sede da iniciativa, no
caso, um apartamento com o namero 702. Apesar da ndo vinculacédo a cidade de Natal explicita no
nome, a ideia de ser em um apartamento remete a moradia, & familiaridade. No caso, familiaridade
com a cidade em que se vive, assim pode ser resumido o ethos do arranjo, este que por si s6 é um
exemplar da (des) (re) territorializacdo do jornalismo que pretende reterritorializar a cidade Natal
por meio de seus contetidos.

A Desabafo Social da pistas do local em que se situa ja na frase de abertura de sua
autodefinicdo. “Criado em 2011 pela soteropolitana Monique Evelle, a Desabafo Social é uma
organizacdo que utiliza a comunicagéo e novas tecnologias para promover Educacdo em Direitos
humanos através de formacao e producgao de contetido”. A naturalidade da fundadora da organizagéo
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deixa implicito o raio de atuacéo da iniciativa que mescla comunicagao com acéo social. Subentende-
se que o lugar de abrangéncia do trabalho é a cidade de Salvador, capital da Bahia.

No enunciado, “O Redes Vivas retne profissionais e servicos da area de satide e assisténcia
para promover acoes nos territérios junto com coletivos e organizagoes”, subentende-se que o Rede
Vivas seja um dos projetos da instituicdo e este atende a ‘territérios’. Supde-se aqui que o uso da
palavra territérios, em vez de bairros e comunidades, é uma mencdo aos territérios urbanos
formados informalmente (ao contrario dos bairros e comunidades que sdo criados de modo
institucional), geralmente delimitados pelas fronteiras da violéncia, das fac¢gboes criminosas e do
trafico de drogas.

A paisagem urbana de grandes cidades como Salvador, quarta maior capital do Pais®, é
marcada por esse tipo de territorialidade, que é de conhecimento da populacdo que reside e
frequenta essas areas e do publico em geral por meio da cobertura midiatica®. Nesse contexto, o uso
da palavra territério em vez de bairros ou comunidades intenta mostrar que a cobertura do projeto
vai além das fronteiras institucionais, pois é justamente nesses dominios da informalidade que as
caréncias estdo. Levar projetos em sadde e Direitos Humanos seria uma iniciativa de
reterritorializacao desses espacos.

No entanto, a organizacdo também atua nos territérios formais. “Desta forma a Desabafo
Social vem promovendo a Educacio em Direitos Humanos nas ruas, nas escolas e nas universidades
e incentivando o empreendedorismo social.” As ruas, escolas e universidades sdo espacos
institucionalizados em que a organizacido também marca presenca.

O ethos do arranjo, portanto, ndo se vincula a uma identidade cultural da cidade. Sua
vinculacdo simbélica é ao campo dos Direitos Humanos e seus limites geograficos vao além da
institucionalidade, abarcando territérios construidos na informalidade, as margens da acdo do poder
publico.

Outro arranjo que também se destina a sujeitos que transitam pelas periferias, pelas margens
do que esta institucionalizado é o Favela News. O arranjo figura na cartografia da Puablica localizado
na cidade de Recife. Essa informacéo, contudo, ndo aparece na autodefinicio da iniciativa. Segue o
enunciado que materializa o ethos do coletivo:

FavelaNews usa midias digitais para oferecer meios de reconhecimento a moradores da
periferia e para destacar o lado bom da favela: seus lideres, sua educacio, seu trabalho, sua arte, sua
energia para mover o mundo. Também busca meios de organizar algumas das comunidades do Canal
para resistir a violéncia e buscar um mundo melhor para os moradores dos bairros, especialmente
para as criancas.

E interessante destacar as palavras vinculadas a ideia de localizacdo geografica que
aparecem no texto do grupo. Favela, periferia, comunidades e bairros sido os limites fisicos e
simbélicos do arranjo. Esses termos sdo expressoes ja formalizadas no repertério discursivo das
cidades. Mesmo a favela, um lugar construido pela informalidade dos assentamentos populacionais,
é um espaco instituido, reconhecido pelo Estado e pela propria sociedade. O coletivo se assenta,
portanto, no terreno seguro das defini¢oes ja amplamente conhecidas.

No primeiro enunciado, “FavelaNews usa midias digitais para oferecer meios de
reconhecimento a moradores da periferia e para destacar o lado bom da favela”, a periferia e a favela
nao sao localizadas, elas aparecem como lugares globais, sem especificidades. As midias digitais
seriam, portanto, canais de veiculacdo dessas imagens globalizadas da periferia e da favela que
estimulariam o sentimento de pertencimento. Lemos (200S) observa que a globalizacao favorece esse
movimento de aproximacéao e de afastamento entre os sujeitos, os territérios e seus significados. “A
cultura desterritorializa-se pelo multiculturalismo e pelo esfacelamento da identidade e
desenraizamento do sujeito” (n.p).

O FavelaNews configura, portanto, uma ‘linha de fuga’ (LEMOS, 200S) do estereétipo, uma
reterritorializacdo que visa preencher um espaco em branco deixado pela midia tradicional: ‘o lado

Shttps://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/ibge-brasil-ja-tem-206-milhoes-de-habitantes-bahia-chega-1528-milhoes/.
Acesso em 23/07/2018.

6 Exemplo de matéria que mostra essa divisdo territorial da violéncia na cidade de Salvador
https://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/bdm-comanda-o-trafico-em-sete-bairros-de-salvador/. Acesso em
23/07/2018.
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bom da favela’. O segundo enunciado do texto do coletivo reforca essa escolha editorial que se atrela
a acao social. “Também busca meios de organizar algumas das comunidades do Canal para resistir
a violéncia e buscar um mundo melhor para os moradores dos bairros, especialmente para as
criancas”. A expressio “comunidades do Canal” funciona como marcador de lugar, pois somente
aqueles familiarizados com a cidade de Recife identificardo a quem ela se refere, quantos bairros
abrangem, quais partes da cidade atravessam etc. Os demais ficardo apenas com o sentido 6bvio:
comunidades localizadas nas margens de canais urbanos.

Apesar de sutil, essa referéncia é definidora do puablico-alvo do arranjo: a populagdo que
mora as margens do canal, que tanto pode se empoderar por meio de acdes promovidas pelo grupo,
quanto pela representacao construida por ele. Essa mesma representacio é importante para aqueles
que ndo vivem em periferias, na favela ou nas comunidades para a desconstrucio de estereoétipos,
ou seja, para a atribuicdo no imaginario social de novos significados (positivos) para esses territorios.

O ethos do FavelaNews € o ethos da boa favela, da periferia com lideranca, educacéo, trabalho
e arte. Os contetdos do site podem até mostrar a favela das contradigdes, contudo, na autodefinicéo,
o sentido de favela aqui é de pacifismo, de lugar afetivo.

O ethos da Marco Zero, situada também em Recife, tem uma dupla natureza: jornalistica e
territorial.

Focamos nossa producio jornalistica em trés pontos principais: semiarido nordestino,
urbanismo e relacoes de poder. Também abrimos espaco para a narrativa, publicando e incentivando
“histérias bem contadas”. Além disso publicamos material produzido por nossos parceiros editoriais
espalhados por toda América Latina. A Marco Zero também se propoe a ser um fomentador do debate
sobre o futuro e as melhores praticas do jornalismo, aliando producéo tedrica, aperfeicoamento
profissional e aplicacdo pratica das ideias e conceitos desenvolvidos.

A triade temaética ‘semidrido nordestino, urbanismo e relacoes de poder’ revela a ancoragem
simbdlica do grupo que, ao incluir as relacoes de poder no escopo editorial, mostra compreender que
as representacoes de um lugar ou de uma regido sdo erigidas sob interesses de grupos diversos
(BARBALHO, 2004) por meio de lutas que sio politicas, mas simbdlicas e discursivas também,
afinal, como bem pontuou Foucault (2009), a sociedade disputa o poder de discursar e nio os objetos
dos discursos. Nesse cabo de guerra representacional, a Marco Zero “se propoe a ser um fomentador
do debate sobre o futuro e as melhores praticas do jornalismo, aliando producdo tedrica,
aperfeicoamento profissional e aplicacdo pratica das ideias e conceitos desenvolvidos”, assumindo
assim a misséo de qualificar o jornalismo.

Apesar da vinculacéo tematica com a regido Nordeste, a iniciativa se desterritorializa quando
estabelece parcerias com outros grupos latino-americanos e autoriza a divulgacéo de seus contetidos
por qualquer veiculo a partir da licenca creative commons, uma norma de direito autoral advinda
com a cibercultura. Os esforcos da iniciativa presentes na sua autodefinicdo se dao no sentido de
reterritorializacao do jornalismo.

Para a Marco Zero, o jornalismo deve chamar a atencdo para as injustigcas, cobrar dos
politicos e empresas as promessas e obrigacoes assumidas, expor a corrupcao, informar cidadaos e
consumidores, ajudar a organizar a opinido publica, elucidar temas complexos e esclarecer
divergéncias (...) Nossa conduta e nossas reportagens respeitam e promovem os direitos humanos
fundamentais, a igualdade de direitos entre todos, a dignidade e o valor das pessoas.

O sentido de jornalismo defendido pela iniciativa é o de vigilante da sociedade, da
democracia. O ethos que se sobressai, portanto, é de vigilancia da democracia por meio da
fiscalizacdo do poder publico. O ethos jornalistico é mais forte que o ethos regional ou territorial.
Mesmo assim, a mencéao ao territério do semidrido nordestino e a articulagdo com grupos da América
Latina mostra sua insercao em uma geografia sul-sul, o0 que gera expectativa de contelidos contra
hegemonicos, que se diferenciem da abordagem da midia convencional, que tende ao Eurocentrismo
ou ao protagonismo norte-americano.

Na anélise do Raizes do Mangue fica evidente a identidade cultural pernambucana.
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O Raizes do Mangue é um coletivo cultural, fundado em 9 de janeiro de 2013. A ideia surgiu
numa tarde ociosa de um fa de Chico e do movimento mangue ao perceber que nao havia nada nas
redes sociais que abordasse o assunto que foi tdo importante da década de 90 e que permanece vivo
até os dias atuais. O nome da fanpage nasceu justamente da ideia dos manguezais serem o simbolo
do Manguebit. Inicialmente a proposta da pagina era focar apenas em Chico Science e no movimento
mangue, porém, viu-se que o contexto cultural pernambucano foi se renovando e cada dia mais
diversificado, entdo notou-se que foi necessario abranger e acolher os herdeiros do manguebit. Com
o passar do tempo a pagina adquiriu uma visdo de responsabilidade social e tomou como meta a
realizacdo de agOes sociais durante o ano. Com o sentimento de muita caréncia em eventos que
proporcionem ricas experiéncias culturais entre as pessoas e por isso decidimos fomentarmos a
cultura pernambucana nao s6 na rede social, como também pelas cidades do estado.

No enunciado “A ideia surgiu numa tarde ociosa de um fa de Chico e do movimento mangue
ao perceber que nao havia nada nas redes sociais que abordasse o assunto que foi tdo importante da
década de 90 e que permanece vivo até os dias atuais”, é clara a ideia de reterritorializacdo da
identidade cultural pernambucana por meio do Movimento Mangue Beat. Se até os anos de 1990 a
identidade cultural do Estado se ancorou no movimento armorial, de Ariano Suassuna (BARBALHO,
2004), que propagava uma imagem do Nordeste ibero-barroco, com o Mangue Beat, movimento
cultural liderado pelo misico Chico Science cuja caracteristica era a hibridizagido de ritmos como
maracatu, hip hop e musica eletronica, chega-se a uma identidade cultural p6s-moderna, porém
ainda com forte apelo para a regionalidade.

O objetivo da iniciativa é também de uma reterritorializacdo do préprio Mangue Beat.
“Inicialmente a proposta da pagina era focar apenas em Chico Science e no movimento mangue,
porém, viu-se que o contexto cultural pernambucano foi se renovando e cada dia mais diversificado,
entdo notou-se que foi necessario abranger e acolher os herdeiros do manguebit”. O ethos do Raizes
do Mangue é o de herdeiro cultural do Mangue Beat cujo papel é de atualizacdo da identidade
cultural pernambucana.

Na Revista Gambiarra, o nome da publicacao ja d4 pistas do ethos que ela constréi para si.

Gambiarra é um termo cheio de significados. No Brasil, o sindénimo predominante seria
“improvisacao”. Em outros lugares, a palavra tem varios outros significados como “extensao de luz”.
A pratica da gambiarra envolve sempre uma intervencao alternativa, o que também poderia defini-
la como uma re-apropriacdo material. A Gambiarra ao mesmo tempo em que pode indicar
precariedade, indica experimento. O aprimoramento vem da possibilidade de se repetir a mesma
experiéncia, resultando sempre em algo diferente do projeto inicial. A Revista Gambiarra é um
veiculo online que pretende adicionar novas praticas na producédo jornalistica de Vitéria da
Conquista e regiao, inserindo debates e questionamentos através de entrevistas e grandes
reportagens sobre os mais diversos temas. A revista é gerida por Ana Paula Marques e Rafael Flores
e conta com uma gama de colunistas que tratam dos mais variados temas.

O sentido de Gambiarra escolhido pela iniciativa é o de experimento, ela tenta assim afastar
as ideias de informalidade e precariedade, significados dominantes nas areas mais periféricas das
cidades e também na periferia do Jornalismo, composta por arranjos de trabalho jornalistico
precérios (FIGARO, NONATO E PACHI, 2018).

O enunciado “A Revista Gambiarra é um veiculo online que pretende adicionar novas
praticas na producdo jornalistica de Vitéoria da Conquista e regido, inserido debates e
questionamentos através de entrevistas e grandes reportagens sobre os mais diversos temas”
desenha o ethos do grupo, que se centra em jornalismo experimental e regional. A territorializacdo
do jornalismo aqui é maior do que da representacéao do lugar em que o arranjo esta situado.

Outra iniciativa que também se propoe mais a redefinir as fronteiras do jornalismo do que a
ressignificar a representacido do lugar em que se encontra é a Revista Rever. A autodefinicdo do
coletivo comeca com uma diferenciacio jornalistica. “Ao detectar um grande publico com a demanda
por analises mais aprofundadas sobre a realidade sergipana, jovens jornalistas se juntaram e
optaram por criar uma pagina que desse conta desse anseio”. A preocupacéo do grupo esta centrada
no jornalismo cuja qualificacdo aprofundada diferencia a iniciativa do restante da producao
jornalistica, considerada, portanto, superficial.


http://www.rbgdr.net/

Revista Brasileira de Gestao e Desenvolvimento Regional 193

A delimitacéo territorial do coletivo se constréi em um jogo entre o local e o global. “Nossa
perspectiva é garantir producoes inéditas com os pés no estado de Sergipe e a mente na imensidio”.
A imensidao aqui referida é a internet, lugar em que os contetidos da revista circulam.

A autodefinicao segue tracando os limites do jornalismo praticado pela revista. “A opinido, a
pesquisa, a profundidade da investigacdo de um objeto pode ir além, trazendo elementos antes
intocados ou desconhecidos pela maioria do piblico. Isso ndo cabe apenas ao jornalista. Da mesma
forma que compreendemos que para produzir um jornalismo independente, critico e de qualidade é
necessario sair do lugar-comum”. Tem-se uma clara tentativa de reterritorializagao dos sentidos do
jornalismo, que assume a feicdo de independente, critico, de qualidade e investigativo. Dessa forma,
o ethos prevalecente é o jornalistico independente, que € local e global ao mesmo tempo.

O ultimo ethos a ser analisado € do Verminosos por futebol, site cearense dedicado a
cobertura de futebol que traz a seguinte autodefinicao: “0O site Verminosos por Futebol, no ar desde
14/8/2012, aborda cultura, memoéria e lado B do futebol. Entenda: “verminoso” é um sinénimo
cearense para louco ou fanatico”. O ethos da iniciativa se filia mais ao esporte e a cultura cearense
do que ao jornalismo. Ha assim a apropriacdo de uma giria popular local para a delimitacdo do
terreno editorial do site. A expressao “lado B” é usada também para reforgar esse aspecto editorial,
cuja abordagem difere daquela feita pelo jornalismo “lado A”, ou seja, o jornalismo esportivo das
grandes corporagoes jornalisticas. A identidade cultural cearense é usada para expressar o lugar de
fala do enunciador, um fanatico por futebol, mas nio para limitar seu espectro de cobertura, sua
abrangéncia tematica.

Em poucas palavras, o ethos da iniciativa é definido como um jornalismo esportivo lado B,
nao prevalecendo assim a vinculagao estrita ao local como elemento editorial.

Consideracoes finais

Os diversos ethé das iniciativas de jornalismo independente, aqui analisadas, dao conta da
diversidade dos grupos. Estdo vinculados a uma identidade cultural, a territérios fisicos e ao
territério do jornalismo, envoltos, assim, em resultados e projecoes que ampliam sua complexidade
de analise. Além disso, os marcadores dos ethés vinculados a territérios fisicos ainda admitem uma
subdivisdo de espago delimitado, indo de um bairro, passando por uma cidade e chegando a ‘zonas’
de atuacdo, como as regioes periféricas. Essa delimitacao de ‘ocupacio’ estd quase sempre vinculada
a uma percepcao de identidade cultural.

Disso tudo, podemos problematizar como esses marcadores de ‘territérios’ impactam a
propria ideia de independéncia dessas iniciativas, estabelecendo zonas de conflito nessa percepcao?
Como essas ‘regionalidades’ ditam o funcionamento dessas organizagcdes? Mais ainda, como
impactam, de forma mais especifica, a ‘qualificacdo’ do jornalismo, outra marca dos ethés
reconhecidos pelos grupos? Tentando estabelecer um recorte de futuras analises, no ambito do
funcionamento, quais os impactos desses marcadores fisico-simbdlicos de regionalidades na
sustentabilidade das iniciativas e sobre a praxis de seu jornalismo?

No ambito mais amplo, esse impacto resvala na proépria ideia de independéncia das
iniciativas. Batista e Patricio (2017, p. 12) j4 chamavam atencdo para o fato de que “as iniciativas,
aqui analisadas, muitas vezes nio conseguem explicitar, em seu préprio discurso, qual vinculacéo
teriam com essa pretensa ‘independéncia’”. As analises também apontavam para outras dimensoes
da independéncia, vinculadas apenas a caracteristica de serem ‘coletivos’, ao contraponto
estabelecido entre midia independente e midia convencional ou em relacdo aos modelos de
propriedade e financiamento inerentes a seu funcionamento. Outra caracteristica acrescentada a
definicdo de um jornalismo independente se situa no debate mais amplo sobre as esferas publica e
privada de prospecc¢io dos dados utilizados para as produgoes jornalisticas. Ainda chamam atencéao
para a dimensao da diferenciacio das rotinas produtivas como indicador de independéncia. Outra
dimenséao que, inclusive, esti na génese desse artigo, se vincularia ao contraponto estabelecido entre
centro versus periferia, numa correlacio entre midia independente e midia convencional.

Sobre a nocéo de vinculacao entre independéncia e rotinas produtivas, Assis, Camasao, Silva
e Christofoletti (2017, p. 12) sistematizam os aspectos dessa correlacdo. Eles podem estar vinculados
a: 1) Um sistema de crencas estabelecido em determinada sociedade, onde estio inseridas ideologia
e cultura; 2) Instituicdes politicas e econémicas que desejam ver seus interesses representados no
contetido levado a publico; 3) Organizacdes de midia e seus proprietarios; 4) Rotinas organizacionais
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das redacoes; S) Preferéncias pessoais do individuo jornalista. Poderiamos acrescentar outros
fatores, como a insercao tecnolégica intensiva a essas rotinas produtivas, da producéo a distribuicao
do conteudo, e a presenga, em certos casos, também intensiva, da participacdo do consumidor da
informacéo na dindmica de sua producéo.

Os reflexos dos marcadores territoriais nas dimensoes de independéncia apresentadas pelas
iniciativas sdo o desdobramento que tencionamos nos debrucar sobre os préximos passos dessa
pesquisa.
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